SOSYAL MEDYA EGITIM iCERIGI

Madde |. GIRIS

= Bu bélimde 6n gorilen (ilk mantik ve insa kuralini olusturmaktir. ) tanidigimiz sosyal
medya degil, arka planda algoritma ve yazilim diinyasinin nasil calistigi ile tanisilan ilk
boliim olup, farkindaligi ve saglayacagi faydalar hakkinda verilere dayali sekilde anlatim
yapilacaktir. Her deneyim ve kisinin anlayabilecegi dilden, genis 6rneklerle
zenginlestirilecektir.

Kisim 1 Sosyal medya Turkiye verileri ?
Kisim 2 One cikan egilim ve trendler nasil takip edilir.
Kisim 3 Kaynak paylasimlari

Madde II. ICERIK VE SOSYAL MEDYA

=  Bu béliimde sosyal medya diinyasinda icerigin 6nemi, iceriklerle sayfa bliyiime
yontemleri ve ipuglari tizerinde durulacaktir. Rakip ve rol model arastirmasina dayali ilk
atélye bu bolimde gerceklesecektir.

Kisim 1 icerik nedir ?

Kisim 2 igerik neden énemlidir ?

Kisim 3 icerik nasil bulunur ?

Kisim 4 Benchmarking ve rakip arastirmasindan verilere ulasma

Madde Ill. STRATEJI

*  Qlgiilemeyen verinin yénetilemedigi ve birbiriyle iliskili organizasyon yapisinin
saglanmadigl durumda, yapilacak ¢alisma basarisizlikla sonuglanacaktir. Bu durumda iyi
bir strateji ve 6n gorlye ihtiyacg vardir. Harcanan her tiretim eforunun dengeli ve
donlsinin maksimum seviyede olabilmesi strateji, begeni, sayfa blylimesi konulari
Uzerinde durulacaktir.

Kisim 1 Strateji nasil olusturulur ?

Kisim 2 Yeni donem kullanici davranislari ( Turkiye )
Kisim 3 Algi nasil olusturulur ?

Kisim 4 Bizi neden takip etsinler ?



Madde IV. ARA UYGULAMA : SOSYAL MEDYA PLANI

=  Pusulasiz gemiye yardimci olacak tek sey rizgardir. Bu riizgarin yoniinii dogru yere
gidebilmek icin kullanilmasi amaclanmistir. Atolye yogunlugu daha fazladir.

Kisim 1 Sosyal medyada arag ve gereglerin tanitilmasi

Kisim 2 Sirket icinde hizli aksiyon alinacak bulut sistemlerle ¢6ziim Uretilmesi
Kisim 3 Video uretimi

Kisim 4 Hareketli icerik ve sabit iceriklerin Gretimi

Kisim 5 Podcast yayinciligi

Kisim 6 Uretim icin ihtiyag olan fiziki ekipmanlar

Madde V. ARKA PLAN

e Kullanicinin arama niyetini anlamak, sonuca gétiirmede 6nemli rol Gstlenmektedir.
Yeni diizende kullaniciyi taniyacagiz ve donise nasil cevirebilecegini anlamak icin
algoritma, paylasim sikhgi, video, mizik ve dikkat edilmesi gereken kurallari
anlayacagz.

Kisim 1 Instagram algoritmasi nasil ¢alisiyor ?

Kisim 2 Paylasimlarda nelere dikkat edilmelidir ?

Kisim 3 Uygun video nasil gekilir ?

Kisim 4 Paylasim ve muzik iliskisi

Kisim 5 Erisim naslil saglanir ? Sadakatli kullanici ile sosyal medya hesabi nasil biydr ?
Kisim 6 Paylasim sikliklari



Madde VI. VAKA ANALIZLERI & MAKALE OKUMALARI & SOSYAL
MEDYA PAZARLAMASI

¢ Ogrenmek pahali ama 6grenmemek daha pahalidir. Reklam kiitiiphanelerinde ve
reklam galismalarinda basariyla sonuglanmis vaka analizleri tim yonleriyle
incelenerek ( ajanslarin, isletmelerin ) global ve yerel dlcekte neyi hedefledigini,
bu hedefe nasil gittigini ve hangi reklam araglarini kullanarak nasil sonuglandigini
inceleyecegiz. Deneyimlerden basari ve basarisizlik hikayelerine deginerek farkl
sektorlerden arastirma yapilacaktir.

Kisim 1 Think With Me kaynaklari

Kisim 2 Blueprint kaynaklari

Kisim 3 Linkedin kullanimi

Kisim 4 Online community Gretme ve icerik almak icin hazir bir motivasyon saglama
Kisim 5 Sosyal medya pazarlamasi

Kisim 6 Soru cevap etkinligi



